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Ex. Neuerscheinungen 2010  
 

Papacharissi, Z. A.: A Private Sphere. Democracy in a Digital Age 
2010. Ca. 200 Seiten. Broschur. UVP Ca. € 18,90*. ISBN: 978-0-7456-4525-4 

 

 
Lievrouw, L.: Alternative and Activist New Media 
2010. 200 Seiten. Broschur. UVP Ca. € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-4184-3 

 

 
Baym, N.: Personal Connections in the Digital Age 
2010. Ca. 196 Seiten. Broschur. UVP € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-4332-8 

 

Ex. Backlist (sortiert nach Absatzerfolg)  
 

Burgess, J. et al.: YouTube. Online Video and Participatory Culture 
2009. 140 Seiten. Broschur. UVP € 18,90*. ISBN: 978-0-7456-4479-0 

 

 
Wikström, P.: The Music Industry. Music in the Cloud 
2009. 256 Seiten. Broschur. UVP € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-4390-8 

 

 
Halavais, A.: Search Engine Society 
2008. 196 Seiten. Broschur. UVP € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-4215-4 

 

 
Ling, R. / Donner, J.: Mobile Phones and Mobile Communication 
2009. 200 Seiten. Broschur. UVP € 18,90*. ISBN: 978-0-7456-4414-1 

 

 
Rettberg, J. W.: Blogging 
2008. 184 Seiten. Broschur. UVP € 18,90*. ISBN: 978-0-7456-4134-8 

 

 
Ess, C.: Digital Media Ethics 
2009. 200 Seiten. Broschur. UVP € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-4164-5 

 

 
Hassan, R.: The Information Society. Cyber Dreams and Digital Nightmares 
2008. 248 Seiten. Broschur. UVP € 19,90*. ISBN: 978-0-7456-4180-5 

 

 
Jordon, T.: Hacking. Digital Media and Technological Determinism 
2008. 200 Seiten. Broschur. UVP € 17,90*. ISBN: 978-0-7456-3972-7 

 

 
Matheson, D. / Allan, S.: Digital War Reporting 
2009. Ca. 192 Seiten. Broschur. UVP € 18,90*. ISBN: 978-0-7456-4276-5 

 

 
Deuze, M.: Media Work 
2007. 288 Seiten. Broschur. UVP € 19,90*. ISBN: 978-0-7456-3925-3 

 

Alle Preise enthalten die gesetzliche Mehrwertsteuer. Die Lieferung erfolgt zuzüglich Versandkosten. *Europreise nur für Deutschland gültig.  
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