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Ausgabe Erscheinungs-| Anzeigen- Themenauswahl Veranstaltungen, Messen
termin schluss

22.12.03 | 105.12.03| | Molekulare Maschinen - Molecular Machines
29.12.03 | 109.12:03| | Enantioselektivitét - Enantioselectivity
05.01.04 | [12.12:03| | Physikalische Chemie - Physical Chemistry
16.01.04 | [29.12.03 | Wirkstoff-Design - Drug Design

23.01.04 | 08.01.04 | Elckirochemie - Electrochemisiry gfc;gg;":":g:fy";ggf;;; fgﬁjﬁ;ﬁg;ﬁ;\"smnl hgyptn
30.01.04 | [15.01.04| | Hauptgruppenelemente - Main Group Elements

06.02.04 | [22.01.04! | Festkorperchemie - Solid-State Chemistry

13.02.04 | 129.01.04| | Industrielle Chemie - Industrial Chemistry
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20.02.04 | 05.02.04 | Zeolithe - Zeolites 16. Deutsche Zeolith-Tagung 03.-05.03., Dresden

27.02.04 | [12.02.04| | Nanotechnologie - Nanotechnology :::::‘:g;z?;eg;ﬂg;:ig;;]U%zs" e
~12.03., Chicago,

05.03.04 | [19.02.04 | Nobel-Aufsitze - Nobel Lectures
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31.03.04

07.04.04

16.04.04

23.04.04

30.04.04

06.05.04

19.05.04

26.05.04

Heterogene Katalyse - Heterogeneous Catalysis

Kombinatorische Chemie - Combinatorial Chemistry

Polymerisationskatalysatoren - Polymerisation Catalysts

Pharmazeutische Chemie - Pharmaceutical Chemistry

Synthesemethoden - Synthetic Methods

Naturstoffsynthese - Natural Product Synthesis

Andlytische Chemie - Analytical Chemistry

Leiter/Halbleiter/Supraleiter
Conductors/Semiconductors/Supraconductors

DNA-Engineering - DNA-Engineering

Freie Radikale - Free Radicals

Nanostrukturen - Nanostructures

Chiralitdt - Chirality

Flssigkristalle - Liquid Crystals

227th ACS National Meeting
28.03.-01.04., Anaheim, USA

CPhl Japan 21.-23.04., Tokio, Japan

Andlytica und Analytica Conference
11.-14.05., Miinchen

ACHEMASIA 2004 11.-15.05., Peking, China

9th International Symposium on Organic Free Radicals
06.-11.06., Porto-Vecchio, Frankreich

7th International Conference on Nanostructured Materials
20.-24.06., Wiesbaden

7th International Symposium on Biomolecular Chemistry
(ISBOC-7) 27.06.-01.07., Sheffield, Grof3britannien

16th International Symposium on Chirality
11.-14.07., New York, USA

20th International Liquid Crystals Conference
04.-09.07., Ljubljana, Slowenien
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Ausgabe Erscheinungs-| Anzeigen- Themenauswahl Veranstaltungen, Messen
termin schluss
16th International Conference on Phosphorus Chemistry
. (ICPC2004) 04.-09.07., Birmingham, Grof3britannien
25 21.06.04 | B | Homogene Katalyse - Homogeneous Catalysis 14th International Symposium on Homogeneous Catalysis
- ISHC-14-, 05.-09.07., Miinchen
. . 30th International Symposium on Macrocyclic Chemistr
26 28.06.04 | [11.06.04| | Phosphorchemie - Phosphorus Chemistry 04.-09.07., Sy dney),l Aﬁ:trolien ocy Y
22nd International Carbohydrate Symposium
27 05.07.04 | [18.06.04 | Kohlenhydrate - Carbohydrates 23-27.07., Glasgow, GroBbritannien
2 8 12.07.04 | 25.06.04 | Makrocylen - Macrocycles
29 19.07.04 | [02.07.04| | Oberflachenchemie - Surface Chemistry
15th International Conference on Organic Synthesis
o . .. . (ICOS-15) 01.-06.08., Nagoya, Japan
30 26.07.04 | BN | Medizinische Chemie - Medicinal Chemistry XVIiith International Symposium on Medicinal Chemistry
(ISMC) 15.-19.08., Kopenhagen, Dénemark
Physikalische Organische Chemie 17th IUPAC Conference on Physical Organic Chemistry
3 ] 06.08.04 | E20RCE Physical Organic Chemistry (ICPOC17) 15.-20.08., Shanghai, China
. . I . ’ 7th European Biological Inorganic Chemistry Conference
32 13.08.04) | B | Bioanorganische Chemie - Bioinorganic Chemistry (EUROBIC 7) 29.08.-02.09., Garmisch-Partenkirchen
. . 228th ACS National Meetin
33 20.08.04 | /05.08.04 | Tumortherapeutika - Antitumor Agents 22-26.08., Philadelphia, UgA
34 | 27.08.04 | 12.08.04 | Proteomik - Proteomics
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01.10.04

08.10.04

20.10.04

27.10.04

04.11.04

11.11.04

18.11.04

25.11.04

Metallorganische Chemie - Organometallic Chemistry

Organisch-Anorganische Hybridverbindungen
Organic-Inorganic Hybrids

Griine Chemie - Green Chemistry

Polymere - Polymers

Asymmetrische Katalyse - Asymmetric Catalysis

Magnetische Eigenschaften - Magnetic Properties

Materialwissenschaften - Materials Science

NMR-Spekiroskopie - NMR Spectroscopy

Biochemie - Biochemistry

Enzyme - Enzymes

Theoretische Chemie - Theoretical Chemistry

Supramolekulare Chemie - Supramolecular Chemistry

lonische Flissigkeiten - lonic Liquids

Festphasensynthesen - Solid-Phase Synthesis

ORCHEM 2004 09.-11.09., Bad Nauheim

15th International Symposium on Regulatory Peptides—
REGPEP 2004 19.—22.09., Toulouse, Frankreich

Green Solvents for Catalysis 03.-06.10., Bruchsal
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8 Vorzugsplatzierungen
2. und 4. Umschlagseite und Seiten gegeniiber Text € 3.050,-
Fir sonstige bindende Platzvorschriften 15 % Zuschlag
9 Farbzuschlége

Normalfarben nach Euro-Skala
2- und 3-farbig, je Farbe € 540,
4-farbig, insgesamt € 1.450,-
Sonder?orben, je Farbe € 700,-
Farbzuschlige werden nicht rabattiert.

10 Formatzuschlage
Anzeigen iber Bund 10 % Zuschlag
Anzeigen iber Satzspiegel,
angeschnittene Anzeigen € 210,-
Beschnittzugabe je 3 mm je Anschnittkante, Zuschléige werden nicht rabattiert.

11 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen (nicht rabattierbar)
mm-Preise je Spalte (4 Spalten je 45 mm breit)
Ermc’jBigfer Preis fir Universitéten/Hochschulen € 2,30
Firmen € 3,00
Stellengesuche € 230
Gelegenheitsanzeigen € 230

12

Rabatte

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

bei mind. 3 Anzeigen oder Einheftern 5%
bei mind. 6 Anzeigen oder Einheftern 10 %
bei mind. 9 Anzeigen oder Einheftern 15%
bei mind. 12 Anzeigen oder Einheftern 20 %

Kombinationsrabatte:

Fachzeitschriften der Wiley-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA kénnen mitein-
ander kombiniert werden.

Voraussetzungen

Mindestens vier Anzeigen in zwei oder mehreren Zeitschriften. Mindestgrsfie
1/4 Seite DIN A4.

Kombinationsrabatt-Staffel

Erscheint 12 x im Jahr
Eindruck von Firmen-Logos ist méglich (Berechnung nach Zeilen).

Zeilenpreis pro Jahr (12 x), 43 mm breit, 2 mm hoch €105,-

Eintragungen laufen bis auf Widerruf, Mindestlaufzeit 1 Jahr.

Rabatte ab 3 Eintragungen pro Ausgabe 5%
ab 6 Eintragungen pro Ausgabe 10 %
ab 9 Eintragungen pro Ausgabe 15%

bei mind. 4 Anzeigen 5%
bei mind. 7 Anzeigen 10%
bei mind. 10 Anzeigen 15%
bei mind. 13 Anzeigen 20%
Diese Rabattstaffel setzt die Staffeln in den jeweiligen Preislisten auf3er Kraft.

Kombination Angewandte Chemie und IE = 5 % Rabatt (auBer Stellenanzeigen)

13 Einhefter

zweiseitig vierseitig sechsseitig
€ 2.800,- € 4.300,- € 5.600,-

Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und 290 mm
Hahe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern.

Weitere Angaben auf Anfrage.

Beilagen lose eingelegt
bis 25 g Einzelgewicht, zzgl.Postgebihr

Teilbeilagen nicht méglich
Beilage mit hsherem Gewicht auf Anfrage
Héchstformat 200 x 270 mm

€ 205,- pro Tsd.

15

Aufgeklebte Postkarten
Weitere Angaben auf Anfrage.
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13 Einhefter
Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters mit Gréfen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kénnen. Die Platzierung von Einheftern ist
abhéngig von den technischen Méglichkeiten.

Herausgegeben
von der Gesellschaft

Formate

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 218 mm breit x 290 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten ) unbeschnitten 436 mm breit x 290 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 622 mm breit x 290 mm hoch

4 Blatt (= 8 Seiten)

2 x 2 Blatt

Merkblatt: Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Postkarten

Ergdnzung zur Anzeigen-Preisliste Nr. 45

Technische Angaben

gultig ab 1. 10. 2003

Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern; mehrblétirige Einhefter missen
gefalzt angeliefert werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen.
Einhefter miissen in der Art und Ausfihrung so beschaffen sein, dass eine
zusétzliche Aufbereitung und Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zu-
séitzliche Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

Verarbeitung

Hotmelt Klebebindung
Kopfbeschnitt: 5 mm
Frasrand: 3 mm
Frontbeschnitt: 5 mm

FuBBbeschnitt: 5 mm—20 mm

Achtung

Bei berlaufenden Motiven ist darauf
zu achten, dass die Texte nicht

tber den Bund laufen, da durch die
Klammerwirkung” der Klebebindung
Buchstaben verdeckt werden kénnen.

Bendtigte Auflage 3.900 Exemplare
Anlieferungstermin 10 Tage vor Erscheinen
2- und 4-seitig Falz (Bund) 6-seitig Falz (Bund) Falz
—_ A — AA
Y —_ 5mm — 5mm
A T T 2
=
c £
IS
£%
c
E 2 23
: i
R 3 EE
X2 = 218 mm 209 mm 195 mm
o .
D unbeschnitten
NN
218 mm [¢—210 mm [¢—210 mm ———>» | [«—206 mm 195 mm
unbeschnitten beschnitten beschnitten
y AA
X —5mm —5mm
A A A A
Frasrandje3mm 5mm » |« > |« 5mm Frasrand je 3 mm
|¢—— 436 mm r! |——622 mm !



14

Beilagen

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters mit GréfBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Beilagen diirfen nur
for das Verkaufsprogramm eines WerEungtreibenden werben. Sie mijssen
den Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kénnen.

Technische Daten
Beilagen miissen in der Art und Ausfihrung so beschaffen sein, dass eine
zusdtzliche Aufbereitung und Bearbeitung entféllt. Muss eine Beilage wegen
ihrer Beschaffenheit manuell eingelegt werden, fallen zusétzliche Kosten an.
Erschwernisse und zusétzliche Falz- und Klebearbeiten werden gesondert
berechnet. Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt
sind, kdnnen nur nach vorher vom Verlag einzuholender Zustimmung der
Post (gegen Vorlage eines verbindlichen Musters) angenommen wergen.

Format maximal 200 mm breit, 270 mm hoch
Bendtigte Liefermenge 3.900 Exemplare

Anlieferungstermin 10 Tage vor Erscheinen
Beilagenhinweis wird kostenlos im Heft aufgenommen

16 Versandanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Postkarten

Konrad Triltsch Print und digitale Medien GmbH
Herrn Schmitt, Johannes-Gutenberg-Str. 1-3,

97199 Ochsenfurt-Hohestadt
Frachtvermerk: Bestimmt fir , Angewandte Chemie”, Ausgabe (Nr.)

»
h-'E:-..,_
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Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. &.

Mindestpapiergewicht 170 g. Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster auf
Einheftern oder ganzseitigen Anzeigen missen zusétzlich wie Beilagen
berechnet werden. Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage
des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter Postkarte erforderlich. Warenmuster
kannen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger vom
Verlag bei der Post einzuholender Zustimmung angenommen wergen.

Formate Es gelten die Vorschriften fir Postkarten.
MaximalgrsBe fir aufgeklebte Warenmuster:
25 cm?; Maximalléinge einer Kante: 6 cm

Bendtigte Liefermenge 3.900 Exemplare
Anlieferungstermin 10 Tage vor Erscheinen.

Technische Angaben Postkarten

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern
sollten gie Klebekanten in Bundrichtung liegen (siehe Skizze).

Bund
Klebe-
kante
ajuey
-808Iy

<«— Einsteckrichtung ——

Beklebung Beklebung
auf der Vorderseite auf der Rickseite
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1 Kurzcharakteristik
Die weltweit renommierteste unter den chemischen Fachzeitschriften gibt dem
Leser einen Uberblick iber neue Entwicklungen in der gesamten Chemie.
Als ein ,Muss” fir jeden in der Forschung und Entwicklung tétigen Chemiker
sowie fiir alle, die heute wissen wollen, wie die Chemieprodukte von morgen
aussehen, berichtet sie aus erster Hand iber die wichtigsten Ergebnisse
der bedeutendsten Forschungslaboratorien in aller Welt sowohl in Kurzmit-
teilungen und Highlights/Essays als auch in zusammenfassenden Aufsétzen.

3 Organ Fachorgan der Gesellschaft Deutscher Chemiker (GDCh)

4 Herausgeber Gesellschaft Deutscher Chemiker (GDCh)
Carl-Bosch-Haus, VarrentrappstraBe 40, 60486 Frankfurt/M.
5 Chefredaktion
Dr. P. G8litz, Boschstr. 12, 69469 Weinheim, Telefon (06201) 606-315,
Telefax (06201) 606-331, E-Mail: angewandte@wiley-vch.de,
Internet: www.angewandte.de
Kuratorium Prof. Dr. R. Ahlrichs, Inst. . Physikalische Chemie, Uni. Karlsruhe -
Prof. Dr. K. Ballschmiter, Analyt. Chemie u. Umweltchemie, Uni. Ulm - Prof. Dr.
F. Diederich, Laborat. Organ. Chemie, ETH Zirich - Prof. Dr. F. R. Heiker, BAYER
AG, Leverkusen - Prof. Dr. W. A. Herrmann, Président der TU Miinchen - Prof.
D. M. Jansen, MPI f. Festkarperforschung, Stuttgart - Prof. Dr. H. Kessler (Vor-
sitz), Inst. Organ. u. Biochemie, TU Miinchen - Dr. S. Marcinowski, Mitglied des
Vorstands der BASF AG, Ludwigshafen - Prof. Dr. R. Metternich, Schering AG,
Berlin - Prof. Dr. R. Miilhaupt, Inst. f. Makromol. Chemie, Uni. Freiburg - Prof. Dr.
M. Quack, Lab. f. Physik. Chemie, ETH Zirich - Dr. P. Raddatz, Merck KGaA,
Darmstadt - Prof. Dr. M. T. Reetz, MPI f. Kohlenforschung, Miilheim - Prof. Dr. W.
Saenger, Inst. f. Kristallographie, FU Berlin - Prof. Dr. K. Sandhoff, Inst. Organ.
Chemie, Uni. Bonn - Dr. H. U. Stilz, Aventis Pharma Deutschland GmbH, Frank-
furt a. M. - Dr. H. Wiezer, Clariant International AG, Sulzbach/T.

Assistenz

6 Anzeigen
llse Tirandazi

Leitung

Marion Schulz
Tel.: (06201) 606-565 Tel.: (06201) 606-557
Fax: (06201) 606-550 Fax: (06201) 606-550

E-Mail: MSchulz@wiley-vch.de  E-Mail: [Tiranda@wiley-vch.de
Gesamtleitung Anne Anders, Tel.: (06201) 606-552

Jahrgang/Jahr

116. Jahrgang 2004 (Dtsch. Ausgabe), 43. Jahrgang 2004 (International Edition)
Erscheinungsweise 4x im Monat

8 Verlag Wiley-VCH Verlag GmbH &Co. KGaA
D-69469 Weinheim
9 Postanschrift  Postfach 10 11 61
Hausanschrift Boschstrafle 12, 69469 Weinheim
10 Telefon (06201) 606-0
Telefax (06201) 606-550
11 Internet www.wiley-vch.de
E-Mail adsales@wiley-vch.de
12 Termin- und Themenplan siehe vorn
13 Bezugspreise Deutsche Ausgabe International Edition
Jahresbezugspreis € 2.898,~ zzgl. Mwst. € 3.118,~ zzgl. Mwst.

Fir Mitglieder der Gesellschaft Deutscher Chemiker (GDCh) und Ausland auf Anfrage.
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Umfangsanalyse 2002 15 Inhaltsanalyse

= 24 Ausgaben (Deutsche Ausgabe) des Redaktionsteils 2002

Gesamtumfang 4.996 Seiten=100,0%  Deutsche Ausgabe

Redaktionsteil: 4.536 Seiten= 90,8 %  Inhalt 249 Seiten = 5,5%

Anzeigenteil: 460 Seiten=9,2%  Aufsétze 1270 Seiten = 28,0 %

davon Highlights 218 Seiten = 4,8 %

Bezugsquellen: 114 Seiten= 24,8 %* Essays 155 Seiten = 3,4%

Gelegenheitsanz.: 31 Seiten=" 6,7 %*  Zyschriften 2.139 Seiten = 47,2 %
*vom Anzeigenteil By, chbespr. 147 Seiten = 3,2 %

News 358 Seiten = 7,9%

4.536 Seiten =100,0 %
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3.800
3.502
2.554
113
497
75
263
298

Druckauflage
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA)

Rest-, Archiv-, Belegexemplare

Mediadaten

2004

17 Auflagenandlyse Angewandte Chemie, Deutsche Ausgabe

Exemplare
Exemplare

Abonnierte Exemplare
Mitgliederstiicke
Werbeexemplare

Freistiicke

Sonderdrucke

Exemplare

Auflagen- und
Verbreitungsanalyse

17 Auflagenanalyse Angewandte Chemie, International Edition

Druckauflage 3.900
Tatséichlich verbreitete Auflage (tvA) 3.654
2.580

263
205
158
448

Rest-, Archiv-, Belegexemplare 246

Exemplare
Exemplare

20

Abonnierte Exemplare
Mitgliederstiicke
Werbeexemplare

Freisticke

Sonderdrucke

Exemplare

18

Geographische Verbreitungsanalyse Angewandte Chemie
Deutsche Ausgabe

Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum %
Deutschland 92
Ausland 8
tatséichl. verbr. Auflage 100
Anteil an tatséchlich verbr. Auslands-Auflage
Ausland %
Europa 75
Afrika 3
Nordamerika 8
Lateinamerika 4
Asien 9
Australien 1
tatséichlich verbr. Auslands-Auflage 100

Exemplare
3.222
280

3.502

Exemplare
210

9

22

11

25

3

280

18

Geographische Verbreitungsanalyse Angewandte Chemie

International Edition

Anteil an tatséichlich verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum %
Deutschland 7
Ausland 93
tatséichl. verbr. Auflage 100
Anteil an tatséichlich verbr. Auslands-Auflage

Ausland %
Europa (auf3er Deutschland) 31
Afrika 3
Nordamerika 49
Asien 15
Australien 2
tatséichlich verbr. Auslands-Auflage 100

Exemplare
256

3.398
3.654

Exemplare
1.053

102

1.665

510

68

3.398
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19. Branchen

Anteil der ermittelten Leser %
Chemische Industrie 16,3
Sonstiges verarbeitendes Gewerbe 2,4
Handel, Grof3handel 0,4
Dienstleistungen 2,4
Hochschulen, Fachhochschulen 60,6
Forschungseinrichtungen,

-laboratorien, -institute 9,6
Sonstiges (offen): Pharmazeutische Industrie 1,6
Sonstige Branche 3,6
keine Angabe 3,2
Summe 100,0

20. GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil der ermittelten Leser %
1-9 Mitarbeiter 4,0
10-19 Mitarbeiter 6,4
20-49 Mitarbeiter 10,8
50-99 Mitarbeiter 14,3
100-199 Mitarbeiter 12,0
200-499 Mitarbeiter 15,5
500-999 Mitarbeiter 6,0
1.000 Mitarbeiter und mehr 25,9
keine Angabe 52
Summe 100,0

Mediadaten

2004

21.1. Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

(Mehrfachnennungen)

Anteil der ermittelten Leser
Institutsleitung, Unternehmensleitung
Produktion und Fertigung
Betriebsleitung

Arbeitsgruppenleitung, Unterricht, Lehre

Grundlagenforschung
Industrielle Forschung
Entwicklung, Technologie
Anwendungstechnik
Strategische Planung
Labor/Analytik
Einkauf/Verwaltung
Verkauf/Vertrieb/Marketing
Sonstige Tatigkeitsbereiche offen:
Angewandte Forschung/Entwicklung
Qualitétsmanagement
Beratung, Begutachtung u.4.
Sonstiges

keine Angabe

Summe

%
23,1
7,2
36,3
57,4
65,3
22,7
30,3
12,0
12,7
37,8
18,7
4,4

1,2
1,6
2,4
4,8
2,4

340,3

Verbreitungsanalyse

Auflagen- und

20

21.2. Tatigkeitsmerkmal: Stellung im Betrieb

Anteil der ermittelten Leser %
Inhaber, Vorstand, Direktor, Geschaftsfihrer10,4
Betriebsleiter 2,4

Abteilungsleiter, Labor- und Gruppenleiter 23,1
Sachbearbeiter, Angestellter 6,4
Professor, Dozent 26,3
Doktorand, PostDoc (Post-Doktorand) 21,1
Student, Diplomand 1,6
Sonstiges (offen):

Leitende Funktion im akadem. Bereich 2,8
(Institutsleitung, Dekan, Akad. Rat u.&.)
Sonstiges 2,4
keine Angabe 3,5
Summe 100,0

22 Bildung/Ausbildung

23 Alter

24 GemeindegroBenklassen

Diese Merkmale wurden nicht erhoben, weil
die Beurteilung dieser Fachzeitschrift als Werbe-
tréiger hiervon nicht abhéngig ist.
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Entscheidungskompetenz (Mehrfachnennungen) Anzeigenakzeptanz: (Mehrfachnennungen)
% Welche Anzeigenarten werden gelesen? %

Entscheider (1. + 2. netto) 79,7 Produkt- und Lieferantenverzeichnis

1. Ich entscheide alleine 32,3 Wer2 Was? Wo2” 73,7
2. Ich entscheide mit anderen gemeinsam 72,5 Produktanzeigen 68,5
3. Ich beschaffe Informationen und gebe Empfehlungen 57,8 Tagungsanzeigen 757
4. Ich gebe Anregungen 53,4 Stellenanzeigen 83,3
5. Ich bin nicht an Entscheidungen beteiligt 6,4 Keine Angaben 3,6
keine Angabe 3,2 Summe 304,8
Summe 225,6

Titelprofil: Welche Aussagen treffen zu?
Gelesene Rubriken: (Mehrfachnennungen):

trifft ganz zu (%)

% dokumentiert die neuesten Entwicklungen und Projekte 77,3
Inhaltsverzeichnis 96,4 aus Wissenschaft und Forschung
Aufscize 72,5 ist Pflichtlektire fur Chemiker 74,9
Highlights 86,5 kann man weiterempfehlen 85,7
Zuschriften 64,5 hat einen weltweiten Ruf 86,9
Rezensionen von Biichern 55,4 ist eine echte Fachzeitschrift, d. h. von Spezialisten 73,7
Rezensionen von Web Sites 21,5 fir Spezialisten geschrieben
o I, S o, Vo 454 Chemiker von Weltruf versffentlichen ihre Ergebnisse 70,5
Editorial 25.9 in der Angewandten Chemie
B 522 hat ein auBBergewdhnlich hohes Niveau 62,2
Korrespondenzen 45,4
Keine Angabe 0,8

Summe 566,5
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1. Beschaffenheit der Datei

In der Empféingerdatei sind die Anschriften aller Abonnenten und Empfénger
von Freistiicken auf EDV erfasst. Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben
kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. nach Léindern sortiert werden.

2. Untersuchungsform
Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung — Stichproben-Erhebung

3. Tag der Stichproben - Ziehung
17. April 2001

4. Struktur der Empféngerschaft

a) Gesamtzahl der Empfénger in der Datei 2807

b) Struktur einer Ausgabe nach Vertriebsformen
o verkaufte Auflage 2727
¢ davon persén|i<ﬂwe Abonnenten 1939
¢ davon Abonnenten Institute/Hochschulen u.d. 667
¢ davon Mitgliederstiicke 121
® Freistiicke 80
o Einzelverkauf 0
* Werbeexemplare, Sonderdrucke 813

Tatséchlich verbreitete Auflage (vA) 3620
* davon Bundesrepublick Deutschland 2945
¢ davon Ausland 675

5. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

Grundgesamtheit (tvA) 3.620=100,0 %

Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
* personliche Abonnenten
® Abonnenten Institute/Hochschulen 667 = 18,4%
* Mitgliedersticke 121= 3,3%
o Freistiicke 80=2,2%
* Werbeexemplare, Sonderdrucke 813= 22,5%
Die Untersuchung représentiert von der Grundgesamtheit (ivA) 1.522 = 42,0%

417=11,5%

Aufgrund des hohen Anteils der Auflage, bei der kein Leser fiir ein Interview
rekrutiert werden kann, konnte die 85 %-Regel nicht eingehalten werden.
Die Ergebnisse sind somit reprdsentativ fiir 1.522 persénliche Abonnenten in
Deufsc?ﬂand und dem deutschsprachigen Ausland, d.h. fir 42,0 % der tvA.

6. Beschreibung der Stichproben-Erhebung (Deutschland, Osterreich, Schweiz)
Einfache Random-Auswahl aus der Datei der persénlichen Abonnenten

400 Félle = 100,0 %
57 Félle= 14,3%
23Fdlle=  5,8%
34Fdlle= 8,5%

Ausgangs-Stichprobe
Adressenbezogene Ausfdlle:
® Leser nicht zu ermitteln
o Adresse/Telefonnummer falsch
* nicht ermittelbar
Brutto-Stichprobe
Ausfélle:
* Zielperson nicht erreicht
* Zielperson verreist, krank
* Beantwortung der Befragung verweigert

Netto-Stichprobe (auswertbare Fdlle)

343 Félle = 100,0 %
92Fdlle= 26,8%
52Fdlle= 152%

OFdlle= 0,0%
40Falle= 11,7%
251 Félle= 73,2%

7. Zielperson der Untersuchung
Befragt wurde der hauptsdichliche Leser

8. Definition des Lesers
Hauptséichliche Leser

9. Schwankungsbreite

Die maximale geméf3 ZAW anzugebende Schwankungsbreite beim Mittelwert
von 50 % (h&chster theoretischer Wert) bei einer 90 %igen Sicherheit und bei 251
ausgewertefen Nettoféllen betrégt +/- 5,2 %.

10. Durchfihrung der Untersuchung
TNS EMNID, Bielefeld

11. Befragungszeitraum
19.04. bis 04.05.2001

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfihrung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema
fir Werbetréger-Analysen in der aktuellen Fassung.
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. Auftréige fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien

. Firdier

hial 1 m

i ftrag” im Sinn der inen Geschdftsbedi ist der Vertrag tber die Versffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines

Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingercumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch ber die im

Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger

weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der en Abnahme entspr Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hsherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerech-

net.

hlieBlich in k Nummern, k Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, mijssen so rechtzeitig beimVerlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufishren ist. Rubrizierte Anzei-
gen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies derausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftréige wegen

des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nuch inheitlichen, sachlich g tigten G des Verlages abzu-
lehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behardliche Besti st 30 oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzu-
mu'bur ist. Dies gilt auch fur Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annchmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenaufirtige sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen ent-
halten, werden nicht bleh eines Auftrages wird dem Aufiraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Lieferung des As und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fisr erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.

Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel wbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigem oder bei unvo||s'&ndigem Abdruck der Anzeige Anspruch

auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
frachhgf wurde. Lasst der Ver|ag eine ihm hierfir ges|e|||e angemessene Frist vers'relchen oder ist dle Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der A ein Recht auf Zahl ung oder Riick

Schudensersufzunspruche aus positiver Forderungsverlefzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner|uub|er Handlung sind -
auch bei telefonischer Aufiragserteilung - Schadenser: priche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fisr die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fohrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlags fir Schiiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberuhr'

Im kaufménnischen Geschftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlssigkeit von Erfill hilfen; in
den brigenFallenistgegeniber Kaufleuten die Haftung fisr grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzelgenentgehs beschrankt.

Reklamationen missen — aufBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Be|eg ge|0end gemach'werden

. Probeabzuge werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der

Zur 1 Pr . Der Verlag berii

alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mngeielh werden.

. Sind keine besonderen Grofienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Gbliche, tatséichliche Abdruckhshe der

Berechnung zugrunde gelegt.

20.

Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Versffentlichung

der Anzeige bersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewdihrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die

weitere Ausfilhrung des laufend: ftrag

langen.
Bei Vcr||egen begrundefer Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit
eines Anzei hl das Erscheinen weiterer g ohne Riicksicht auf elnen ursprunghc vereinbartes Zahlungsziel von

der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich off er Rechnung ge abhdngig zu machen.

bis zur Bezahl uriickstell

und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-

. Der Verlag liefert it der Rechnung auf Wunsch emen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden

Ar oder n geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so fritt an
seine Stelle eine rechtsverbmdllche Beschelmgung des Verlages tber die Verdffentli-chung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertrefende erhebliche Ande-

rungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zutragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ilber mehrere Anzeigen ein AnsEruch auf Preisminderung hergeleitet wer-

den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnitiliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schrifien gegebenenfalls die durchschnitiich tatscichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderihres unterschriten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage biszu 50 000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage Gber 500 000 Exemplaren 5 %
be'rug'
Dariiber hinaus sind bei den Abschlijssen P wenn der Verlag dem Aufraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dleser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-

lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingéinge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernich-
tet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichet.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet

drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfillungsort ist Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kauf-
leuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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