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TERMIN- UND THEMENPLAN T

Deutsche und International Edition

Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen-  Anzeigenschluss Themenschwerpunkte Veranstaltungen, Messen
termin schluss Stellenangebote  (Anderungen vorbehalten)
Stromung, Membranen, Thermodynamik
1 2 09.02. 05.01. 17.01.
FORUM?* - zu aktuellen Themen

Themenheft: Produktgestaltung in der
3 05.03. 31.01. 14.02. Partikeltechnologie
FORUM?¥ - zu aktuellen Themen

Reaktionstechnik, Apparatebau el i
06.04. 02.03. 16.03. ACHEMA-Vorberichterstattung 17N, e
Hannover Messe

FORUM?* - zu aktuellen Themen 23.-27.04.12, Hannover

Themenheft: Die 50 %-ldee: In der halben Zeit zur

Produktionsanlage

5 04.05. 04.04. 16.04. ACHEMA-Vorberichterstattung

Control 08.-11.05.12, Stuttgart
IFAT ENTSORGA 07.-11.05.12, Miinchen
SENSOR+TEST 22.-24.05.12, Nurnberg

FORUM?* - zu aktuellen Themen

Trocknung, Warmeiibertragung
07.06. 03.05. 15.05. ACHEMA-Ausgabe

FORUM?* - zu aktuellen Themen

ACHEMA
18.-22.06.12, Frankfurt

Themenheft: SUPER (Umweltverfahrenstechnik)
FORUM?* - zu aktuellen Themen

06.07. 04.06. 15.06.



14.08. 09.07.
07.09. 04.08.
09.10. 05.09.
09.11. 08.10.
05.12. 02.11.

Abfalltechnik

Abluftreinigung
Abwasserbehandlung
Agglomeration

Anlagenbau und -planung
Automatisierung

Bioreaktoren

Biotechnologie

CFD (Computational FluidDynamics)

Tagungsheft zur Process Net Jahrestagung

16.07.

Filtration, Katalyse, Analytik
15.08. ACHEMA-Nachberichterstattung

Themenheft: Ressourceneffizienz
14.09. ACHEMA-Nachberichterstattung

Nachwachsende Rohstoffe, Sicherheitstechnik

16.10. ACHEMA-Nachberichterstattung

SPS/IPC/DRIVES

27.-29.11.12, Nurnberg
NAMUR Hauptversammlung
07.-09.11.12, Bad Neuenahr

Themenbheft: Single-use Technologie (Einweg-Gerite)
12.11. ACHEMA-Nachberichterstattung

Destillation und Rektifikation

Extraktion

Filter und Filtration
Katalyse und Katalysatoren
Kolonnen

Kristalle und Kristallisation
Lebensmitteltechnologie
Membranen

Mess- und Mischtechnik
Nanotechnologie

Partikel

Pumpen
Reaktoren
Schiittguttechnik
Sicherheitstechnik
Simulation
Trocknung
Umwelttechnik
Zerkleinern

Im regelméaBig erscheinenden Forum
verdffentlichen wir Anwenderberichte,
Produktinformationen und Neuigkeiten
aus der Branche. Die Themen werden unter
Berlicksichtung von aktuellen Gegeben-
heiten kurzfristig festgelegt und konnen
bei der Anzeigenabteilung erfragt werden.



ANZEIGENPREISLISTE NR. 53 P

giiltigab 1.10.2011

1 Zeitschriftenformat 210 mm breit, 279 mm hoch, DIN A4 5 Verlag WILEY-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA
Postfach 10 11 61, 69451 Weinheim

. . Telefon: (062 01) 606-0
2 Satzspiegel 170 mm breit, 256 mm hoch Telefax: (062 01) 606-550

Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite 42,5 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen 6 Zahlungsbedingungen

Offsetdruck, Klebebindung, Druckvorlagen bis 60er Raster. Anzeigen sollten als

Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungserhalt rein netto, innerhalb
Datensatz bereitgestellt werden. Datenlbertragung per E-Mail oder mittels CD. 9 9 9

von 8 Tagen nach Rechnungserhalt 2 % Nachlass, bei Zahlung vor Erscheinen
3 % Nachlass. USt.-ldent-Nr. DE 813 481 633

4 Termine Bankverbindung Commerzbank AG
Erscheinungsweise: monatlich,11 Ausgaben (DoppelausgabeimJan./Febr.) BLZ 670 800 50, Konto Nr. 7511188 00
Erscheinungstermin:  siehe Termin- und Themenplan S.W.L.F.T.-Adr.: COBA DE FF XXX
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan IBAN: DE 94 6708 0050 0751 1188 00

oderperScheckan: WILEY-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA,
Postfach 10 11 61, D-69451 Weinheim

7 Anzeigenformate und Preise (zzgl. MwSt.)

Format Breite x Hoheinmm  Grundpreis s/w Preise fiir Normalfarben (Euroskala) @WILEY |/|r/ ONLINE LIBRARY +
2-farbig** 3-farbig** 4-farbig** "’ . 9
L ] mm "hnrs -
1/1 Seite 170 x 256 € 4200~ € 4.760,- € 5320- € 5640~ .C'__ u':t_ry o
2/3 Seite 115 x 256 € 2.980,- € 3.540,- € 4.100,- € 4.420,- Kombinieren Sie lhre Print- und Online-Werbung auf
170 x 170 der WILEY ONLINE LIBRARY (WOL) und/oder Chemistry-
JuniorPage 120 x 180 € 2680, € 3.240- € 3.800,- € 4120~ Views.org.
1/2 Seite 170 x 128 € 2.190,- € 2750~ € 3310~ € 3.630,- Néhere Informationen finden Sie auf den nachfolgenden
85 x 256 Seiten.
1/3 Seite 170 x 84 € 1.490,- € 2050~ € 2610~ € 2930~ Fordern Sie Ihrindividuelles Angebot, d. h. Impressions,
56 x 256 Fachbereich, Zeitschrift oder Subject-Ebene mit oder
1/4 Seite 170 x 63 € 1.100,- € 1.660,— € 2.220,- € 2.540,- ohne geographischer Verbreitung bei uns an:
85 x 128 mschulz@wiley.com
1/8 Seite 170 x 30 € 620,- € 1.180,- € 1.740- € 2.060,—

85 x 63



8 Vorzugsplatzierungen

2.,3.und 4. Umschlagseite (s/w) € 4360,
Titelseite, vierfarbig € 4.880,-
(Bild 162 mm breit x 182 mm hoch plus 3 mm Beschnitt je Anschnittkante)

Bindende Platzierungsvorschriften: jeweils 15 % vom Grundpreis

9 Farbzuschlage

Je Normalfarbe (EuroSkala) € 560,
Zuschlag 4-farbig € 1.440-
Je Sonderfarbe € 750,-

Farbzuschlége sind nicht rabattfahig

10 Formatzuschlage

Angeschnittene Anzeigen € 360,-
Beschnittzugabe: 3 mm je Anschnittkante

11 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen werden generell nach Millimetern berechnet

mm-Preise gelten flir 2-spaltig 85 mm breit s/w
(1-spaltig entspricht 45 mm breit)

Stellenangebote+ € 930
Stellengesuche € 6,90
Gelegenheitsanzeigen+ € 9,00
Service fiir unsere Inserenten: ..
Zusétzlich zur Veroffentlichung in der Zeitschrift werden .
alle Stellenanzeigen 6 Wochen als gestaltete Anzeigen
auf unserem neuen Stellenportal SciTec-Career.com verof-
fentlicht.
www.SciTec-Career.com ===
Anbieterverzeichnis mm-Preis pro Jahr
erscheint 11 xim Jahr pro Stichwort € 38,50

Eindruck von Firmen-Logos ist mdglich. Pro Textzeile 2 mm Héhe, 42 mm Breite

12 Rabatte bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

bei mind. 3 Anzeigen oder Einheftern 5%
bei mind. 6 Anzeigen oder Einheftern 10%
bei mind. 9 Anzeigen oder Einheftern 15 %
bei mind. 12 Anzeigen oder Einheftern 20 %

+ Gelegenheits- und Stellenanzeigen werden nicht rabattiert

13 Einhefter*
2-seitig € 4.200,-
4-seitig € 6.680,—-
Teilformatige Einhefter auf Anfrage.
Bendotigte Liefermenge 5.600 Exemplare

14 Beilagen*

Gewicht bis 25 g, Format 200 x 269 mm
Beilagengebiihr je Tausend zzgl. Postgebiihr € 270~
Benotigte Liefermenge 5.600 Exemplare

15 Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. a.*
Postkarte, pro Tausend € 180,-
Bendotigte Liefermenge 5.600 Exemplare

16 Versandanschrift (fiir Pos. 13 -15)
ColorDruck Leimen GmbH, Gutenbergstr. 4, D-69181 Leimen
(Bahnstation: D-69181 Leimen)
Tel.: (062 24) 70 08-0, Fax: (062 24) 7 71 34

Liefervermerk: Fiir ,Chemie Ingenieur Technik” Ausgabe (Nr.)
Anlieferung spesenfrei

* weitere Informationen und technische Daten siehe Merkblatt Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Postkarten
** Farbzuschldge werden nicht rabattiert



13 Einhefter
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters mit GroBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kdnnen. Die Platzierung von Einheftern
ist abhdngig von den technischen Méglichkeiten.

Formate
1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 218 mm (B) x 289 mm (H)
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 436 mm (B) x 289 mm (H)

3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 622 mm (B) x 289 mm (H)
eine Seite wird eingeklappt, siehe Beschnittschema

4 Blatt (= 8 Seiten) unbeschnitten 2 x 2 Blatt

Merkblatt: Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Postkarten
Ergdnzung zur Anzeigen-Preisliste Nr. 53

giiltigab 1.10.2011

Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern; mehrblattrige Einhefter missen gefalzt
angeliefert werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen.

Einhefter missen in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine
zuséatzliche Aufbereitung und Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zuséatzliche
Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

5.600 Exemplare einschl. Zuschuss
10 Tage vor Erscheinen
Siehe Pos. 16

Bendtigte Liefermenge
Anlieferungstermin
Anlieferadresse

Beschnittschema Einhefter

Falz (Bund)

6-seitig

Falz (Bund) Falz

2-und 4-seiti
_ u 1tig v v
A — 5mm — 5mm
K A T A
=
c g
L =
EE
c
c < 3
£ 91 28
£ ] g€
£ £ :
R & E [4—218mm > 209 mm ———>€— 195 mm ———!
N @ unbeschnitten
<4—— 218 mm [€— 210mm > [— 210mm ———P | ([4— 206 mm ———P1¢— 195 mm ———P
unbeschnitten beschnitten beschnitten
Y L J E 5mm L J— E 5mm
4 5mm D |4A P [€5mm 4 A
Frasrand je 3 mm | Frésrand je 3mm |
[¢—— 436 mm > [¢— 622mm |
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Beilagen

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters mit GroBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kdnnen. Die Platzierung von Beilagen
erfolgt den technischen Moglichkeiten entsprechend.

Technische Daten

Beilagen werden lose eingelegt. Maximale GroBe 200 x 287 mm.

Sie mussen so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung

entfallt. Erschwernisse und zusatzliche Arbeiten (z. B. Falzen) werden geson-
dertin Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind,

kénnen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger
Zustimmung des Verlages und der Post angenommen werden.

Format Maximal 200 mm breit, 269 mm hoch
Bendtigte Liefermenge 5.600 Exemplare

Anlieferungstermin 10 Tage vor Erscheinen.
Anlieferadresse Siehe Pos. 16

Chemie
Ingenieur
Technik

Ve nrmbd G b vl e v Arann s e o

8|20m

s
i
Wer
Nar

16 Versandanschrift fiir Einhefter,
Beilagen und Postkarten
ColorDruck Leimen GmbH,
Gutenbergstr. 4, D-69181 Leimen
(Bahnstation D-69181 Leimen)
Tel.: (062 24) 7 00 80
Fax (06224) 77134

VoIGVC

Liefervermerk:
Fur,Chemie Ingenieur Technik”
Ausgabe (Nr.) WWILEY-VCH

15

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. a.

Mindestpapiergewicht 170 g. Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster auf
Einheftern oder ganzseitigen Anzeigen miissen zusatzlich wie Beilagen
berechnet werden. Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorla-

ge des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter Postkarte (Standmuster, notfalls
Blindmuster) erforderlich. Warenmuster kénnen nur nach Vorlage eines
verbindlichen Musters und vorheriger vom Verlag bei der Post einzuholender
Zustimmung angenommen werden.

Formate Es gelten die Vorschriften fiir Postkarten.
Anlieferungstermin 10 Tage vor Erscheinen.

Benétigte Liefermenge 5.600 Exemplare

Anlieferadresse Siehe Pos. 16

Technische Angaben Postkarten

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern
sollten die Klebekanten in Bundrichtung liegen (siehe Skizze).

Bund
Klebe-
kante
ajuey
-808[M

<«+—— Einsteckrichtung ———»

Beklebung Beklebung
auf der Vorderseite auf der Rickseite




REDAKTION/VERLAG

Umfangs-und Inhaltsanalyse

10

1 Kurzcharakteristik

Die wissenschaftlich-technische Fachzeitschrift Chemie Ingenieur 7 Jahrgang
Technik (CIT) ist im deutschsprachigen Raum die erste Adresse fiir 84. Jahrgang 2012
Originalversffentlichungen auf dem Gebiet der chemischen Verfah- Erscheinungsweise
renstechnik. Bei einer Leserbefragung bescheinigten uns die Leser monatlich, 11-mal jahrlich
hochste redaktionelle Kompetenz und bezeichneten CIT als ideale Doppelnummer im Jan./Febr.
Fachzeitschrift. Die fiihrenden Experten aus Wissenschaft und Indus-
trie beschreiben in praxisnahen Ubersichtsbeitrdgen den aktuellen 8 Verlag
Kenntnisstand aus Forschung und Entwicklung, Konstruktion und WILEY-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA
Produktion. Forschungsbeitrage informieren tber reifere Gebiete;
Kurzmitteilungen sorgen dafiir, dass die CIT-Leser immer Giber den 9 Postanschrift
neuesten Stand der Technik informiert sind. Themenhefte beleuchten Postfach 10 11 61, 69451 Weinheim
den Stand der Technik ausgewahlter Gebiete. Mit Themen der Ver- Hausanschrift
fahrenstechnik, Mess-, Regel- und Prozessleittechnik sowie Laborato- X .
riumspraxis hat die CIT einen hohen Bekanntheitsgrad bei Verfahrens- Boschstr. 12, 69469 Weinheim
und Chemieingenieuren, Apparatebauern und Biotechnologen und
wird auch von den Entscheidern in der Industrie gelesen. 10 Telefon  +49(0) 6201-606-0
Telefax  +49 (0) 6201-606-328

Mitgliedschaften 11 Internet www.wiley-vch.de
Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse

12 Termin- und Themenplan siehe Anlage
Organ/4 Herausgeber
GDCh - Gesellschaft Deutscher Chemiker 13 Bezugspreis

DECHEMA - Gesellschaft fir Chemische Technik und Biotechnologie
VDI-GVC - Gesellschaft Verfahrenstechnik und Chemieingenieurwesen

Jahresabonnement € 2.721,01 inkl. MwSt.
ISSN-Nr. 0009-286 x




5 Redaktion

Chefredakteurin Dr. Barbara Bock
Tel.: +49 (0) 6201-606 520

Fax: +49 (0) 6201-606 203

E-Mail: cit@wiley-vch.de

Technisch-wissenschaftlicher Beirat (Kuratorium)
Prof. Marcus Griinewald, Ruhr-Universitat,, Bochum

Dr. Holger Bengs, Biotech Consulting
Dr. Dirk Demuth, hte Aktiengesellschaft, Heidelberg

Prof. Dr.-Ing. Andreas Jess, Fakultat fir Angewandte Naturwissenschaften,
Universitat Bayreuth

Prof. Dr.-Ing. Elias Klemm, Institut fir Technische Chemie, Universitdt Stuttgart
Prof. Dr.-Ing. Matthias Kraume, Institut fur Verfahrenstechnik, TU Berlin
Dr.-Ing. Jirgen S. Kussi, Bayer Technology Services, Leverkusen

Prof. Dr. Bernd Ondruschka, Institut fiir Technische Chemie und
Umweltchemie, Universitat Jena

Prof. Dr. Gudrun Schmidt-Naake, Institut fir Chemische Technik,
Technische Universitdt Clausthal

Prof. Dr.-Ing. Andreas Seidel-Morgenstern, Institut fir Verfahrenstechnik,
Universitat Magdeburg

Dr. Michael Nilles, BASF SE, Ludwigshafen

Prof. Dr. Roland Ulber, FB Maschinenbau und Verfahrenstechnik,
TU Kaiserslautern

Anzeigen

Leitung: Marion Schulz

Tel.: +49 (0) 62 01 606-565

Fax: +49 (0) 62 01 606-550

E-Mail: mschulz@wiley.com

Gesamtleitung: Anne Anders, Tel.: +49 (0) 62 01 606-552

Assistenz: Jutta Spiel3

Tel.: +49(0) 62 01 606-557
Fax: +49 (0) 62 01 606-550
E-Mail: jspiess@wiley.com
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Umfangsanalyse 2010 = 11 Ausgaben

Format der Zeitschrift ~ DIN A4

Gesamtumfang 2.236 Seiten =
Redaktioneller Teil 2.067 Seiten =
Anzeigenteil (Bezugsquellen) 169 Seiten = 8,2 %

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2010 = 1.708 Seiten

Verfahrenstechnik, Apparatebau und

Werkstofftechnik 992
Mess-, Regel-, Prozessleittechnik,
Qualitatssicherung und Sicherheitstechnik 269
Life Sciences: Biotechnologie,
Umwelt- und Lebensmittelverfahrenstechnik 372
Datenmanagement, Planung und Logistik 62
Tagungsberichte 83
Buchbesprechungen 41
Aus den Gesellschaften (inkl. DECHEMA) 62
Editorial, Inhaltsverzeichnis 41
Register, Sonstiges 145
2.067

Seiten

Seiten

Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten

Seiten

Seiten

100 %

92,0 %

48 %

13%

18 %
3%
4%
2%
3%
2%

7%

100 %



ONLINE WERBUNG

Online-Werbung auf

FWILEY I ONLINE LIBRARY

Wir bieten ma3geschneiderte Anzeigenkampagnen nach:

* Geographischen Einschrankungen (nach Landern)

* Auswahl von tiber 1500 wissenschaftlichen Zeitschriften
(Chemie Ingenieur Technik, etc.)

* Verlinkung zur Homepage oder Hinterlegung einer PDF-Datei

Fakten

* WOL gehort zu den 1500 meistbesuchten Webseiten der Welt
Uber 68 Millionen Page Views/Monat

Uber 18 Millionen Unique User/Monat

100 subjects (z.B. physics, medicine, etc.)

Uber 1500 Fachzeitschriften

Basispreise auf Subject-Ebene
(z. B. Chemistry — verfligbare Impressions pro Monat 8,4 Mio.)

¢ |eaderboard Banner (728 x 90) CPMS 75—
* Skyscraper Banner (160 x 600 oder 120x600)  CPM $ 100,~

Basispreise auf Zeitschriften-Ebene

(z. B. Chemie Ingenieur Technik — verfligbare Impressions pro Monat 61.000)

* Leaderboard Banner (728 x 90) CPMS$S 98-
¢ Skyscraper Banner (160 x 600 oder 120 x 600) CPMS$ 130,-

http://onlinelibrary.wiley.com

www.chemistryviews.org

e “ o
*, ChemistryViews *
oV a® ™

ChemistryViews.org wurde im Mai 2010 zusammen mit 16 europdischen chemischen
Gesellschaften gegriindet. Es ist das mafgebliche Onlineportal fiir die Chemie-Community.

Die Inhalte werden von unserem engagierten Team von Online-Redakteuren, Reportern,
Experten aus der Industrie und flihrenden Personlichkeiten aus den europdischen
chemischen Gesellschaften zusammengestellt.

Leistungsdaten
56.832 Page Impressions; 29.139 Visits; 23.311 Unique Visitors

Werbemaglichkeiten auf den Fachbereichen
Analytical, Bio, Industrial, Inorganic, Organic, Physical

Werbemaglichkeiten auf den Themen
Energy, Food, Nanotechnology, Pharma & Healthcare, Sustainability, Water

Zielgruppe
Chemiker, Labormitarbeiter, Experten in der chemischen Industrie

Basispreise

* |eaderboard Banner (468x60)
* Skyscraper Banner (120x600)
* Button Banner (120x60)

¢ Advertorial/Firmenprofil

$ 750,- pro Monat
$ 750,- pro Monat
$ 500,- pro Monat
$2.000,~ pro Monat

Video, Webinare, e-Newsletter-Sponsoring, E-Magazine-Sponsoring auf Anfrage.

Fordern Sie lhr individuelles Angebot, d. h. Impressions, Fachbereich, Zeitschrift oder Subject-Ebene mit oder ohne geographischer Verbreitung
bei uns an: Marion Schulz — mschulz@wiley.com



AUFLAGEN- UND 2
VERBREITUNGSANALYSE

16 Auflagenkontrolle - 18 Geographische Verbreitungsanalyse
17 Auflagenanalyse Anteil an tatséchlich verbr. Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Inland 88,7 4.835
(1.Juli 2010 bis 30. Juni 2011) R 113 615
Tatsachlich verbr. Auflage 100 5.450
Druckauflage: 5.600
) Die wichtigsten Empfangergruppen
Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 5.450 davon Ausland: 615 T X .
(It. Klassifikation der Wirtschaftszweige)
Verkaufte Auflage 1.005 davon Ausland: 221 . eurbii 109 Hochschul
Abonnierte Exemplare 906 davon Mitgliederstlcke: - fiir o Ingenieurbtros (UN;’, F:"T,s_lf-r:'_,)e" 3% Bergbau, Gewinnung
Sonstiger Verkauf 99 von Erdél, Steine und Erden,

1 % Energie- und Erndhrungsgewerbe
Wasserversorgung

Einzelverkauf -

Freistiicke 4.445%

Rest-, Archiv-, Belegexemplare 150

*Davon sind mehr als 4.000 Empfanger

Mitglieder der DECHEMA Feinmachanik nd Optik

53 % Chemische Industrie

21 % Maschinenbau




EMPFANGER-
RUKTURANALYSE

3-E®

19 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

Abteilung
Gruppe

Klasse

10,11,14,15

24

29

30,33

40/41

74.20.5/74.30

80.3

Empfangergruppen
(It. Klassifikation der Wirtschaftszweige)

Bergbau, Gewinnung von Erddl, Steine und Erden, Erndhrungsgewerbe

Chemische Industrie

Maschinenbau

Elektrotechnik, Feinmechanik und Optik

Energie- und Wasserversorgung

Ingenieurbtiros fir technische Fachplanung,

technische, physikalische und chemische Untersuchung

Hochschulen, Fachhochschulen, Universitaten

Tatsachlich verbreitete Auflage

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%

53

21

100

Exemplare

163

2.889

1.145

109

54

545

545

5.450




20 GroBe der Wirtschaftseinheit

1 - 49 Beschaftigte
50 - 99 Beschéftigte
100 - 199 Beschaftigte
200 - 499 Beschaftigte
500 und mehr Beschaftigte
Keine Angabe

Tatsachlich verbreitete Auflage

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Unternehmensleitung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Produktion

Einkauf

Planung

Verkauf/Marketing

Werbung/Vertrieb

Keine Angabe

Tatsachlich verbreitete Auflage

%

14

10
54

100

%
14
38

N U1 L1 0 W

100

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Exemplare

763
436
436
545
2943
327

5.450

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Exemplare

763
2.071
1.362

163

436

273

273

109
5.450

21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb

22

23

24

%
Inhaber, Geschéftsfiihrer, Vorstand 13
Bereichsleiter/ Abteilungsleiter 39
Fachkraft/Spezialist 38
Professor, Dozent, Student, Assistent 7
Keine Angabe 3
Tatsachlich verbreitete Auflage 100
Bildung/Ausbildung: Berufliche Aushildung

%
Lehre kaufmannische/gewerbliche 7
Fachschule/Fachhochschule 30
Universitat/TU/TH 58
Keine Angabe 5
Tatsachlich verbreitete Auflage 100

Alter

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Exemplare

708
2.125
2.071

382

164
5.450

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Exemplare

382
1.635
3.161

272
5.450

Zudiesem Merkmalstehenfiir eine Dateianalyse keine Daten zur Verfligung.

GemeindegroBenklassen

Das Merkmalwurde nichterhoben, weil die Beurteilung dieser Fachzeitschrift

als Werbetrédger hiervon nicht abhangig ist.



Kurzfassung der Erhebungsmethode

1. Beschaffenheit der Datei
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger auf EDV erfasst.
Die Datei ist nach Inlands- und Auslands-Empfangern gegliedert. Die
Anschriften der Inlands-Empfanger sind nach Postleitzahlen, die der Auslands-
empfanger nach Landern sortiert.

2. Untersuchungsmethode
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung - Total-Erhebung

3. Tagder Datei-Auswertung
August 2003

4,  Struktur der Empfangerschaft

a) Gesamtzahl der Empfanger in der Datei 5710

b)  Struktur der Empfangerschaft einer

aktuellen durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen:
- verkaufte Auflage: 965

- standige Freistlicke: 4.745
« wechselnde Freistiicke: -

- Einzelverkauf: -
« Werbeexemplare: 390
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 5710
- davon Inland: 5.012
- davon Ausland: 698

EMPFANGER-

3-E©

Kurzfassung

TRUKTURANALYSE

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)
Grundgesamtheit (tvA)

Davon in der Untersuchung nicht erfasst
« Werbeexemplare:

« Empfanger Ausland:

Die Untersuchung reprasentiert von
der Grundgesamtheit (tvA)

100 %

394 6,9 %

5316 93,1%

Beschreibung der Erhebung

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile fir
die Verbreitung in der Bundesrepublik Deutschland und im Ausland

wurde auf die tatsachlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt gemaf3
AMF-Ziffer 17 projiziert.

Zielperson der Untersuchung
entfallt

Definition des Lesers
entfallt

Schwankungsbreite
entfallt

10.

Durchfiihrung der Untersuchung
Verlag

1.

Zeitraum der Untersuchung
August 2003

Chemie Ingenieur Technik wird nicht im Wechselversand vertrieben.



Aligemeine Geschaftshedingungen
nd Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. i fh

holaenden Al inen Geschéftsbedi

g im Sinn der ist der Vertrag iber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungireibenden oder sonsfigen Inserenten in ciner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das

11. Probeabziige werden nur auf Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzu-

ges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern 12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige fatsiichliche Abdruckhdhe der Berech-
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. nung zugrunde gelegt.
i Abschliissen i r ber berechfiat N . . - o

3.Bei A 1 st der Auftraggeber g, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Aufirag 13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Versffentlichung der Anzeige,
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. tbersandt

4 Wird e Aufirag aus Umslan.d e "'?"' erfult, die def. Verlag nicht 20 veme'en..ha'.' 0 hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu nzelnen Fall eine andere Zahlunasfrist oder Ve il nbart it. Etwaige Nachlésse fi e Zohl d h der Preii
erstatten. Die Erstattung entfllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. e‘"zf;]‘:" cll eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachidsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisfiste

ewdhrt.

5. Aufirdge fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermafien hlieBlich in bestir Nummern, besti ben oder an N i ) o . . .
bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auf?raggeber noch vor 14. Bei Z"uhlungsverzug oder Stundung W‘?"de" Zinsen sowie ‘j'e E'"z'ehungs!f“'?" be’_ECH"e" De-r Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zohlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechigt, auch wéhrend der Laufzeit eines

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzei- Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
ge” deutlich kenntlich gemacht. des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zv machen.

7.Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschl - und Beil firdg 15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gergﬁ:ﬂe?i?ten C.', sétzen des Verlugles ' '-' n hnitte, Bel oder vollsténdige Bel n geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
wenn deren Inhalt gegen GeSE"Zf r"derfe"ﬂfdkhe Besﬂlrlnmungen verstoft °d‘ir dereLn fir den Verlag ist. Dies gt rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages ber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
auch fir Auftréige, die bei G oder Vertretern werden. e 5 ) . L o | L —

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Drud) igen sowie fiir vom 9 oder zu vertretende erhebliche Anderungen

Beilagenauftrége sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

T

urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
G Jurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsiahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-

8. Firr die rechtzeitige Lieferung des Anzei und ei
Fir erkennb i

Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
oder beschiiigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Im Falle einer nicht rechizefigen
Einreichung der o.g. Unferlagen wird dem geber die volle Auf
fishren, dass dem Auftragnehmer kein oder ein niedriger Schaden entstanden ist.

berechnet, es sei denn, der Aufiraggeber kann den Nachweis

Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel bliche Druckqualitéit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.
9. Der Auﬁraggeber hat bei ganz oder 'ellwelse unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstéindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
.

g oder eine eil ige, aber nur in dem AusmaB in dem der Zweck der Anzeige beeintrichigt wurde. Lsst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Er ige erneut nicht ei ifrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahl ind oder Rickgéingigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags fir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufménnischen Geschéiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den Gbrigen
Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschréinkt.

Reklamationen mijssen - aufBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.
10. Abbestellungen missen schriftlich erfolgen. Fir eine Stornierung am Tage des Anzeigenschlusses bzw. danach féllt als Stornierungskosten die

Auftragssumme in voller Hshe an. Dem Auftraggeber wird allerdings im jeweils konkreten Fall ausdriicklich das Recht eingeréumt, den Nachweis
2u fihren, dass dem Auftragnehmer kein oder ein niedriger Schaden entstanden ist.

lhe Auflage oder - wenn eine Aufloge icht genannt st e durchschnifich verkoufte (oei Fochzeitshrfen gegebenenfols die durchschrifich

Auflage des Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %
bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5%
betréigt.
Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preismind {iche hl wenn der Verlag dem Aufiraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.
18. Druckunterlagen werden nur auf & ! forderung an den Auf k uriick it. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
19. Erfillungsort ist Sitz des Verlages.
Im Geschdftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei éffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen

Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthal b
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

aus dem Gel ich des Gesefzes ver-




ANSPRECHPARTNER Chemie

Ingeniaur
Technik

01-19 WILEY-VCH Verlag GmbH & Co.KGaA

37 -39 Marion Schulz

40-53 Boschstr. 12

99 D-69469 Weinheim
Telefon (062 01) 606-565
Telefax (062 01) 606-550
E-Mail mschulz@wiley.com

35-36 ThomasWengenroth

60-69 VSW Verlagsservice Wengenroth

7 HohenstraBe 29

95-98 D-64720 Michelstadt

Telefon (06061) 705391

Telefax (06061) 705393

E-Mail info@verlags-service.com
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70-73 lJiirgen K. Schwenkert

75-89
94 SCHWENKERT/MEDIA
Buchenweg 16 B
D-82110 Germering
Telefon (089)894044 15
Telefax (0 89) 89 40 44 28
E-Mail info@schwenkertmedia.de
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